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消费者 渠道

仓库

国内电商平台/跨境电商
商品上架

库存管理 物流管理

商品展示、虚拟试穿

智能客服

智能客服服务、数字人直播、智能决策

人 货 场

需求分析

用户画像

用户体验

识别消费者的真实需求，包括功能需求
和情感需求

构建详细的用户画像，帮助品牌更精准
地定位目标人群

关注消费者的购物体验，从产品设计到
售后服务，以提升用户体验为核心

智慧选品

商品展示

定价策略

助力一键实现产品洞察，提供智能化
选品及定价方案

基于视觉算法生成商品的三维模型及
纹理，助力高效转化及降本增效

合理的定价策略不仅要考虑成本和利
润，还要结合市场竞争状况和消费者
的支付意愿

虚拟货场

全渠道整合

实现虚拟货场快速、低成本、大批量搭
建，打开线上线下融合虚拟空间

现代零售趋势越来越倾向于线上线下融
合，通过多渠道销售模式为消费者提供
无缝的购物体验

技术基础 AI虚拟人           ChatGPT 3D建模渲染                AI多模态识别                AI智能计算     
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