
 
 

 1 

 



 
 

 2 

报告声明 

1、本报告相关知识产权归发布方所有，任何企业、机构、媒体等单位及个

人引用本报告数据、内容，均请注明：“根据网经社电子商务研究中心发布的《2020

年 4月中国电子商务投融资数据报告》”，不得篡改、曲解报告内容。 

2、本报告仅为参考研究资料，不构成投资、决策等任何建议，由此带来的

风险请慎重考虑，网经社及其所属主体不承担因使用本报告信息而产生的任何责

任。 

3、报告涉及金额单位除特殊标注外，均默认为元（人民币）。 

4、数据来源：网经社“电数宝”（DATA.100EC.CN）。 

5、发布渠道： 

（1）网经社 100EC.CN电商门户网站及《电商周刊》EDM订阅用户（覆盖数

百万电商行业用户）； 

（2）网经社入驻自媒体平台（覆盖数千万电商相关群体）； 

（3）3000+实名认证的记者库媒体采用（覆盖数亿级电商用户受众）。 

6、定义 

（1）零售电商：狭义指通过网络渠道进行商品交易活动，包括实物商品交

易及虚拟商品交易。广义上来说零售电商是一种业态，包含平台、商家、品牌、

用户、服务商等。按模式分，有 C2C、B2C、C2M、B2B2C等；按品类分，有综合

电商、垂直电商；按交易市场分，有进口跨境电商、出口跨境电商；新电商有会

员制电商、直播电商、精品电商、小程序电商等。 

（2）生活服务电商：狭义的生活服务电商指基于互联网为人们日常生活提

供的服务，分为到店服务（包括到店餐饮、酒店、影院等）与到家服务（外卖、

家政等）两大类。而广义上的生活服务电商还包含包括：旅游、出行、医疗、教

育、婚恋、租房、招聘等互联网化。 



 
 

 3 

（3）产业电商：狭义指通过第三方及自营 B2B平台在企业间进行的交易。

广义指企业间在线化的方式进行信息撮合和交易的商业模式，是产业互联网的重

要组成部分。包括提供大宗商品贸易服务的大宗电商，提供企业非生产性物料

(MRO)及生产性资料(BOM)服务的工业品电商，提供消费品在线批发的批发电商，

以及相关服务商等业态。 

（4）跨境电商：狭义指跨境零售电商，分属于不同关境的交易主体，借助

互联网达成 交易、支付结算，并通过跨境物流将商品送达消费者手中的交易过

程，包括：9610和 1210 海关监管代码模式。广义指电子商务在进出口贸易及零

售中的应用，包括：进出口跨境电商、跨境电商（B2B、B2C、C2C）和相关服务

商。 

（5）物流科技：以互联网技术为依托的物流生态，包括物流网络、电商自

建物流、跨境物流、大宗物流、众包物流、仓储物流、货运 O2O、同城配送、末

端配送以及智能物流等。 
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2020 年 4 月，网经社“电数宝”（DATA.100EC.CN）监测到中国电商行业披

露的融资事件共有 40 起，同比去年 70 起融资下降 42.8%；融资总金额约 38.05

亿元，同比去年同期 76.16 亿下降 50.04%。 

“电数宝”数据显示，4 月份获得融资的包括：天天洗衣(9.5 亿人民币)、完

美日记（1 亿美元）、火花思维（3000 万美元）、中科微至（2.3 亿人民币）、

快兔物流（2 亿人民币）、编程猫（2.5 亿人民币）、T11（数千万美元）、天天

鉴宝（数千万美元）、全球购骑士特权（数千万美元）、玩物得志（数千万美元）、

卖好车（数千万美元）、书链（1 亿人民币）、叮叮鲜食（亿级人民币）、捷配

（近亿人民币）、魔筷科技（数亿人民币）、张飞充电（7000 万人民币）、多

邻国（1000 万美元）、小码大众（数千万人民币）、拓扑丝路（数千万人民币）、

金牌护士（数千万人民币）、晓微科技（数千万人民币）、奈学教育（数千万人

民币）、爱动健身（数千万人民币）、卡比早教（数千万人民币）、集行通（1000

万人民币）、美拆（千万级人民币）、板陶速配（千万级人民币）、懒龙龙（千

万级人民币）、好孕说（380 万人民币）、渔团（200 万人民币）、云马租车（数

百万人民币）、麻雀语文（数百万人民币）、SNAKE 潮流当铺（数百万人民币）、

韵达股份、名医主刀网、UU 汇、九曳供应链、海上鲜、美瞳汇、画啦啦。 
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以上 40 起事件，生活服务电商 16 起、零售电商 10 起、产业电商 6 起、物

流科技 7 起、跨境电商 1 起。 

 

在融资金额分布上，生活服务电商获资 16.3 亿元，占比 42.93%；零售电商

获资 12.28 亿元，占比 32.27%；跨境电商获资 1.37 亿元，占比 3.6%；物流科技

获资 4.5 亿元，占比 11.82%；产业电商获资 3.57 亿元，占比 9.38%。 
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就融资事件分布所在地来看，北京 13起，广东 7起，上海 8起，浙江 8起，

江苏 2起，河南 1起，陕西 1起。 
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在融资轮次上，天使轮 5起，种子轮 3 起，Pre级 3起，A轮 12 起，B轮 7

起，C轮 4起，D轮 1起，IPO上市 1起，战略投资 6起，并购 1起。 

 

2020 年 1-4月份共发生融资事件 131起，其中 1月 19起，融资总额 37.7

亿元；2 月 24起，环比增加 26.3%，融资总额 25.6亿元，环比下降 32.1%；3

月 48起，环比增加 100%，融资总额 188.5亿元，环比增加 636.3%；4月 40起，

环比下降 16.7%，融资总额 38.05亿元，环比下降 79.8%。 

一、 产业电商篇 

狭义的产业电商指通过第三方及自营 B2B 平台在企业间进行的交易。广义

网经社认为是企业间在线化的方式进行信息撮合和交易的商业模式，是产业互

联网的重要组成部分。包括提供大宗商品贸易服务的大宗电商，提供企业非生

产性物料(MRO)及生产性资料(BOM)服务的工业品电商，提供消费品在线批发的

批发电商，以及相关服务商等业态。  
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1.1 数据分析 

据网经社“电数宝”（DATA.100EC.CN）监测数据显示，2020年 4月产业电

商领域共有 6家获得融资，分别是捷配、懒龙龙、叮叮鲜食、板陶速配、海上鲜、

卖好车，涉及行业有汽车 B2B、餐饮 B2B、元器件电商、建材电商、农业 B2B，

融资总额超 3.5亿人民币。4月融资事件环比下降 40%，融资总金额环比下降

78.7%。 

 

1.2 典型案例 

“卖好车”获海高集团等数千万美元 C 轮融资 

4 月 16 日，汽车 B2B 交易服务平台“卖好车”宣布完成数千万美元融资，

融资属于 C轮，由海高集团领投，创新工场、凯欣集团追加投资，其他多家机构

跟投，融资主要用于行业基础设施的数字化改造。 

卖好车旗下主要产品业务包括：开放平台、好车在线、好车物流、好车供应

链、好车仓储。2019 年卖好车服务了 50 万辆新车的交易，总额近 1000 亿元人

民币。已经合作超过 30 家大型金融机构，为后者提供系统、监管和相关风控服

务。 
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“海上鲜”获壳牌资本战略投资 

4 月 16 日，连接渔民和采购商的 B2B 电商平台“海上鲜”完成战略投资融

资，投资方为壳牌。截至目前，海上鲜共获得 6轮融资总金额超 4.3 亿元。 

海上鲜目前已在海南、广西、广东、福建、浙江、上海、江苏、山东、辽宁

和吉林等 40 多个地区 4 万余艘船上覆盖了“海上 Wi-Fi”通信终端设备，平台

累计交易额超 200 亿元。旗下有北斗微互联网系统，一代海上 WIFI 通信设备，

二代海上 WIFI 通信设备，一站式渔业综合服务平台，溯源系统，海洋大数据，

业务管理系统等等近 30项软件专利产品。 

“板陶速配”获志拙资本千万元级 Pre-A 轮融资 

4 月 20 日，板陶速配继银河系创投天使轮投资后，完成由志拙资本投资的

千万元级 Pre-A轮融资，毅仁资本担任本轮融资的独家财务顾问。本轮融资过后，

板陶速配将继续优化供应链产品服务能力。 

板陶速配成立于 2018 年 9 月，创始人为王超，公司总部在北京。板陶速配

是一家立足于为中国建筑装饰企业提供一站式装饰建材采购服务的全品类互联

网供应链运营商。 

“叮叮鲜食”获中金文化消费基金等 B 轮近亿元融资 

4 月 21 日，一站式鲜食供配服务平台叮叮鲜食，近日宣布完成 B 轮近亿元

融资。B1 轮由中金文化消费基金领投，干嘉伟及老股东普洛斯隐山资本、头头

是道投资基金、三生创投跟投；B2轮由君川资本领投。 

叮叮鲜食由回家吃饭于 2018年初孵化，专注于 3R食品的供应链服务。目前

已覆盖 1万家夫妻老婆便利店，提供每日配送的鲜食产品与服务。同时服务于盒

马鲜生、每日优鲜等生鲜电商平台，提供定制化鲜食产品与自有品牌产品的供应。 

“懒龙龙”获罡漩资本近千万元 A+轮融资  
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4 月 23 日，蛋品供应链公司“懒龙龙”完成近千万元 A+轮融资，本轮投资

方为罡漩资本。懒龙龙共完成过 5轮融资，股东名单里包括星瀚资本、君上资本、

起点资本以及罡漩资本。 

懒龙龙是蛋品供应链中 F2B2C 的模式的代表公司。懒龙龙通过缩短蛋品的

流转周期，进行蛋品供应链的整合，业务覆盖上海、苏州、南京、无锡、常州等

江浙沪主要城市，在上海市蛋品供应的市场占有率超过 10%。 

“捷配”获元璟资本等近亿元 A轮融资 

4 月 24 日，电子制造产业互联网平台“捷配”宣布完成近亿元人民币 A 轮

融资，由元璟资本领投，老股东银河系创投跟投，执势资本继续担任本轮融资顾

问。所融资金将主要用于加大智能工厂方向的研发投入、供应链体系建设以及市

场拓展。 

截止目前，捷配已完成两轮融资。分别为：2019 年 9月银河系创投 3000万

人民币 Pre-A轮融资；2020年 4月元璟资本、银河系创投近亿人民币 A轮融资。 

二、零售电商篇 

狭义零售电商指通过网络渠道进行商品交易活动，包括实物商品交易及虚拟

商品交易。广义上网经社将零售电商定义为一种业态，包含平台、商家、品牌、

用户、服务商等。按模式分，有 C2C、B2C、C2M、B2B2C 等；按品类分，有综合

电商、垂直电商；按交易市场分，有进口跨境电商、出口跨境电商；新电商有会

员制电商、直播电商、精品电商、小程序电商等。 

2.1 数据分析 

据网经社“电数宝”（DATA.100EC.CN）监测数据显示，2020年 4月零售电

商领域共有 10家获得融资，分别是美拆、晓微科技、UU汇、T11、美瞳汇、天

天鉴宝、玩物得志、SNAKE潮流当铺、魔筷科技、完美日记，涉及行业包括电商

服务商、社交电商、直播电商、母婴电商、食品电商，融资总额超 12.2元亿人

民币。 

http://data.100ec.cn/
http://www.100ec.cn/zt/dszx/
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2.2 典型案例 

“美拆”完成千万元 Pre-A 轮融资 

4月 30日，潮玩社交电商平台美拆已经完成千万元 Pre-A轮融资，投资方

为青松基金。潮玩市场自去年以来显著爆发，不少新玩家入局，从 2016年就开

始进入市场的头部玩家泡泡玛特已经开出超 100家线下店，并刚完成超一亿美元

融资，最快下个月将赴港 IPO。 

美拆的模式为“80%采销+20%分销”，目前小程序已经上线了 300 多个品牌，

过千个产品系列，每周上线 5-10款新品。前期美拆主要通过免费送玩具、分享

得新品等玩法引导用户在潮玩群中进行分享，现在美拆每天已经可以触达过千个

微信群，每月 GMV近千万元，库存周转率在 15-30天。 

https://www.100ec.cn/Home/Index/financialData.html?name=%E9%98%BF%E9%87%8C%E5%B7%B4%E5%B7%B4
https://www.100ec.cn/Home/Index/financialData.html?name=%E9%98%BF%E9%87%8C%E5%B7%B4%E5%B7%B4


 
 

 14 

“晓微科技”完成数千万人民币 A 轮融资 

4月 29日，社交新零售系统服务提供商晓微科技完成 A轮数千万人民币融

资，投资方为清科创投（领投）、蓝海众力资本、三江源资本（财务顾问）。 

晓微科技是一家专注于为社交新零售企业提供系统及服务的互联网企业。本

轮投资方清科创投成立于 2006年，是一家研究驱动型风险投资机构。目前管理

9支人民币基金及 4 支美元基金，总规模约为 40亿元人民币，目前已投资近 200

家优秀企业。清科创投（领投），近期还投资过卓诚惠生、博智安全等企业。 

“UU 汇”完成天使轮融资 

4月 29日，新零售品牌 UU汇完成天使轮融资，投资方为王岑。 

UU 汇是一个新零售品牌，目前 UU汇 SKU 达 4000个，主要包括出行、时尚

配饰、家居、美妆四大类目。目前 UU汇除了国外各大品牌之外，也通过自主研

发设计，推出了自有品牌。采取线上线下相结合的方式，除了 APP、小程序、社

群及直播电商等线上渠道外，UU汇也在上海和杭州开设了两家线下门店。据不

完全统计，UU汇所属领域本地生活本年度共有 6笔融资。 

“T11”完成数千万美元 A轮融资 

4月 27日，新零售主赛道的生鲜超市品牌 T11完成数千万美元 A轮融资，

由和玉资本（MSA Capital）独家领投。此前，公司曾获得获得光大 IDG联合领

投，国美、远望资本、壹叁资本跟投的 1亿天使轮融资。T11品牌创立于 2018

年底，主要针对中国一线城市市场的消费升级需求，以全球优选生鲜和一般食品

业务为支点，打造线上线下一体化的新型分布式电商网络。 

“美瞳汇”获战略投资 

4月 24日，美瞳垂直电商平台“美瞳汇”获得战略投资，投资方为锦波生

物实控人。此次融资后，美瞳汇将会与锦波生物在美瞳材质生产技术上深度合作。

美瞳汇成立于 2018 年，旗下美瞳垂直电商平台“美瞳汇”于 2019 年正式上

线。截至目前，成立一年左右已经服务了超过 20 万用户，其中有 2/3 的用户

都进行了再次消费，平台内入驻品牌已逾百家。 

http://www.100ec.cn/zt/dszx/
http://www.100ec.cn/zt/dszx/
http://www.100ec.cn/zt/world/
http://www.100ec.cn/zt/df/
http://www.100ec.cn/zt/df/
http://www.100ec.cn/zt/anl_gmzx/
http://www.100ec.cn/zt/world/
http://www.100ec.cn/zt/world/
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“天天鉴宝”完成数千万美元 B2 轮 

4月 24日，文玩珠宝直播电商平台“天天鉴宝”(该平台由河南天眸网络科

技有限公司运营)已完成数千万美元 B2轮融资，领投方为元璟资本、华映资本，

SIG等老股东都参与了跟投。本轮融资资金将主要用于提升内容和服务，以及拓

展更多线下服务点。 

天天鉴宝成立于 2018年 11月，App于 2019年 3月上线，目前注册用户已

超 2000 万。电商业务上线 9个月，月销售额已经破亿。 

“玩物得志”完成数千万美元 B轮融资 

4月 20日，国风文化电商平台玩物得志已完成数千万美元 B轮融资，领投

方为源码资本，老股东都参与了跟投。 

玩物得志成立于 2018年 11月，APP于 2019年 3月上线。根据团队提供的

信息，目前玩物得志注册用户数有 1500多万，入驻商家数 10多万家。上线一周

年整，累计交易额已经超过 20亿元，目前单月交易额在 5亿左右。玩物得志月

活人数超过 300万，是文玩电商行业中月活人数最高的一家电商平台。 

“SNAKE 潮流当铺”完成数百万人民币天使轮融资 

4月 8日，二手潮品回收平台 SNAKE潮流当铺完成天使轮数百万人民币融资，

投资方为投资方未透露。 

潮蛇 SNAKE是专注于以球鞋为主的潮品回收、洗护服务及交易平台，我们致

力于深度挖掘二手球鞋价值，标准化透明化二手交易价格，推动二手流通性，降

低交易成本，提升交易效率。 

“魔筷科技”完成 C轮融资 

4月 3日，据企查查数据显示，魔筷科技的运营主体杭州魔筷科技有限公司

发生工商变更，众源资本、高榕资本成为新增投资方。 

魔筷科技成立于 2015年，最初几年，魔筷主要为大型零售客户提供电商 SaaS

系统和服务，2018 年初魔筷正式进入快手平台，为网红的电商交易提供 SaaS系

http://www.100ec.cn/zt/df/
http://www.100ec.cn/zt/exchange/
http://www.100ec.cn/Index/dsb_product.html
http://www.100ec.cn/zt/df/
http://www.100ec.cn/zt/cyfk/
http://www.100ec.cn/zt/cyfk/
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统。目前魔筷主要以服务中腰部网红为主。根据创始人王玉林曾在公开场合提供

的数据显示，2019 年魔筷用户中快手 20万粉丝主播交易量增长了 34倍，他认

为大量中腰部网红的变现能力仍有很大的挖掘空间。 

“完美日记”获 1 亿美元融资 

4月 1日，美妆品牌完美日记已获得 1 亿美元战略融资，领投方为老虎环球

管理公司，厚朴投资、博裕资本参投。此轮融资后，完美日记估值已达 20亿美

元——相较于去年 9月完成融资时的 10亿美元估值已翻了一番。同时，2020年，

成立不到 3年的完美日记已成长为独角兽，未来将继续在品牌营销上发力，加速

狂奔。 

三、跨境电商篇 

狭义指跨境零售电商，分属于不同关境的交易主体，借助互联网达成 交易、

支付结算，并通过跨境物流将商品送达消费者手中的交易过程，包括：9610和

1210海关监管代码模式。广义上网经社将此定义为电子商务在进出口贸易及零

售中的应用，包括：进出口跨境电商、跨境电商（B2B、B2C、C2C）和相关服务

商。 

3.1 数据分析 

据网经社（100EC.CN）“电数宝”不完全统计，4月跨境电商领域已披露及

投融资事件 1起。“全球购骑士特权”完成数千万美元 A轮融资。 

 

3.2 典型案例 

“全球购骑士特权”完成数千万美元 A 轮融资 

http://www.100ec.cn/Unicorns.html
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4月 20日，广州市“全球购骑士特权”完成数千万美元 A轮融资,由渶策资

本投资。 

骑士特权于 2018 年 2月正式发布。其内测首周注册用户就突破了 10万，通

过一年发展的时间服务了累计超 5000万的用户，而月活跃用户更是超过 2500

万。创始人佘锡伟告诉亿欧，这一年的时间骑士特权不断拓宽用户适用的消费场

景，加大特权的丰富度及折扣力度，提高用户粘度及复购率，同时也开创了开电

商领域的一个新品类——特权聚合的会员制电商平台。 

四、生活服务电商篇 

狭义的生活服务电商指基于互联网为人们日常生活提供的服务，分为到店服

务（包括到店餐饮、酒店、影院等）与到家服务（外卖、家政等）两大类。而广

义上的生活服务电商网经社认为还包含包括：旅游、出行、医疗、教育、婚恋、

租房、招聘等互联网化。 

4.1 数据分析 

据网经社“电数宝”（DATA.100EC.CN）监测数据显示，2020年 4月生活服

务电商领域共有 16 家获得融资，分别是天天洗衣、火花思维、编程猫、书链、

张飞充电、多邻国、金牌护士、奈学教育、爱动健身、卡比早教、好孕说、渔团、

云马租车、麻雀语文、名医主刀网、画啦啦，涉及行业包括家政服务、在线教育、

交通出行、在线医疗，融资总额超 16.3亿人民币。4月融资事件环比下降 15%，

融资总金额环比下降 88.7%。 
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4.2 典型案例 

泰笛科技 9.5 亿元并购“天天洗衣” 
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4 月 29 日下午，“泰笛科技”（泰迪洗衣）于北京举行并购发布会，正式

宣布以 9.5亿元收购华南洗衣品牌“天天洗衣”。 

“天天洗衣”成立于 1991 年，为华南地区的老牌洗衣企业，以智能化洗衣

中央工厂为主要模式。天天洗衣以智能洗护中央工厂为核心，结合连锁门店、无

人智能柜及互联网生态，能够提供线上线下结合的服务。此外，天天洗衣也听过

加盟创业平台、产业共享平台面向全国推广及复制。除了起家的洗衣业务，天天

起家旗下还拥有国际奢侈品管家服务“安娜奢护”、专业全品项洗涤用品品牌“家

利宝”，以及为企业级客户提供一站式洗护采购方案。 

“火花思维”获得 3000 万美元 D1轮融资 

4 月 21 日，火花思维宣布获快手战投 3000 万美金注资。据悉，快手从去

年年底与火花进行接触，春节后作为 D+ 轮投资火花思维。而火花思维也正在进

行新一轮融资，目标金额在 1 亿到 1.5 亿美元之间。 

火花思维是一家 3-9 岁儿童数学在线教育平台，为 3-10 岁儿童提供数理逻

辑、专注力等视频互动课程。全面提高数理逻辑和专注力，隶属于北京心更远科

技发展有限公司。 

在线少儿编程平台“编程猫”获 2.5 亿元 C+轮融资 

4 月 17 日，在线少儿编程平台编程猫（深圳点猫科技有限公司）宣布获得

C+轮融资，融资金额 2.5亿元人民币编程猫本轮投资由招银国际领投，中银集团

旗下股权投资基金渤海中盛，及现有股东粤科鑫泰、盛宇投资等跟投。 

编程猫成立于 2015年 3月，是一家致力于为国内 6至 16岁青少年儿童提供

少儿编程教育的公司。目前编程猫的编程教育工具矩阵已有七款产品，覆盖幼儿

园到大学，以中小学为主。编程猫持续用工具突围、移动端破局，来拓宽用户编

程体验的边界，从而延长用户的生命周期，为企业带来了高速营收增长。 

教育图书读者服务平台“书链”完成超 1 亿元 B轮融资 

4 月 27 日，教育图书读者服务平台书链宣布完成超 1 亿元人民币的战略融

资，领投方为掌阅科技，其中科发资本等跟投。 
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“书链”为杭州云梯科技有限公司旗下产品，杭州云梯科技有限公司成立于

2014 年 6 月，总部位于浙江省杭州市，并在北京、成都设有研发中心及客户服

务中心。公司目前全职员工已经超过 150人，其中产品研发人员占比超过一半。

本轮融资前，公司已经完成由启创资本(QC Capital)、科发资本、天使湾创投、

银杏谷资本等多家知名创投机构近亿元人民币的融资。 

“张飞出行”完成 7000 万元人民币融资 

4月 4日，“张飞出行”（原张飞充电）宣布完成 7000万元人民币的融资，

投资主体是某政府引导基金。 

张飞出行成立于 2016 年 6 月，原品牌名为张飞充电，目标是持续整合产业

上游的电力、锂电池和电动车供应商，为下游的外卖骑手和即时配送骑手提供换

电、租电、租车、充电等一条龙电动出行动力服务，最终成为一家面向全球的能

源管理物联网公司。 

“多邻国”完成 1000 万美元战略投资融资 

4月 30日，外语学习 app多邻国完成战略投资 1000万美元融资，投资方为

General Atlantic。 

多邻国（Duolingo）是一款语言学习工具软件，从听，读，拼，义四个方面

进行多元化的单词和语句训练，有手机 APP，也有 pc 端。据不完全统计，多邻

国所属领域教育本年度共有 4笔融资。 

“金牌护士”完成数千万元 A1 轮融资 

4 月 16 日“互联网+护理”企业金牌护士宣布完成数千万元 A1 轮融资，并

引入数位合伙人，本轮融资主要由新增合伙人出资。本轮融资将主要用于服务升

级和业务扩展，以全面落地“互联网+医养结合”服务模式。在此之前，金牌护

士曾于 2019年完成 A轮融资，投资方为诚通置业。 

金牌护士是一家“互联网+护理”OMO 模式企业，意在解决中国目前日益凸

显的居家护理供需矛盾：包括人口老龄化带来的越多失能/半失能老人无法得到
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有力照管；以及医院为加强床位周转率，导致出院患者难以获得优质护理等方面

的问题。 

“奈学教育”完成数千万人民币天使轮融资 

4 月 29 日，IT 技术在线教育平台“奈学教育”完成天使轮数千万人民币融

资，投资方为初心资本（领投）、58产业基金（领投）。 

奈学教育是一个 IT技术在线教育平台，致力于帮助每一个 IT人持续提升职

业技能。目前从架构编程品类切入，采用在线直播大班训练营模式教学，针对 3

年及以上的职后人群，提升 IT 从业者的整体技术思维和技术能力。目前已推出

中阶课（架构师训练营）和高阶课（百万架构师训练营）。据不完全统计，奈学

教育所属领域教育本年度共有 19笔融资。 

“爱动健身”完成数千万人民币 B1轮融资 

4 月 27 日，健身人群的社交和健身后市场解决方案平台“爱动健身”宣布

完成 B+轮数千万人民币融资，投资方为晟道投资。 

爱动健身创始于 2013年 是国内领先的团体课程运营、教练和原创健身内容

发展平台，汇集行业顶尖人才， 专注于健身内容体系的研发和商业化运营，同

时为健身教练提供极具竞争力的工作机会和多元化的发展空间。爱动以赋能健身

房为业务发展核心，整合十数年专业团体、私人课程教练经验和大型连锁健身房

管理经验，打造出国内领先的健身内容解决方案，为个人匹配最适合的健身课程，

为健身房赋能健身内容和运营体系、提升竞争力。 

“卡比早教”完成数千万元天使轮融资 

4 月 15 日，专注于 0-3 岁家庭在线亲子早教市场的“卡比早教”宣布已正

式完成数千万元天使轮融资，本轮由险峰长青领投，北塔资本、锐沣资本与蓝象

资本跟投。 

卡比早教源于哈佛大学创新实验室，2019 年开启公司化运营，全版引入哈

佛大学儿童教育学家霍华德.加德纳教授的“多元智能”理论，核心团队源自哈

佛大学、好未来、央视智慧树、金宝贝、纽约国际和美团等一线互联网、教育公
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司和高校。卡比早教打造出接轨国际又贴近中国宝宝的优质早教课程，以在线真

人小班直播的方式为宝爸宝妈提供“可以带回家的早教中心”。 

五、物流科技篇 

网经社将物流科技定义为以互联网技术为依托的物流生态，包括物流网络、

电商自建物流、跨境物流、大宗物流、众包物流、仓储物流、货运 O2O、同城配

送、末端配送以及智能物流等。 

5.1 数据分析 

据网经社“电数宝”（DATA.100EC.CN）监测数据显示，4月物流科技领域

共有 7家获得融资，分别是韵达股份、小码大众、九曳供应链、拓扑丝路、中科

微至、快兔物流、集行通，涉及行业包括第三方快递、冷链物流、供应链、跨境

物流、智能物流，融资总额超 4.5亿人民币。4月融资事件环比增加 16.6%，融

资总金额环比下降 78.8%。
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5.2 典型案例  

“集行通”完成千万元 A轮融资 

4月 3日，定位于 港口物流 运输信息化整体解决方案的“集行通”宣布于

2020 年 2 月份完成了千万元的 A 轮融资，投资方宁波梅山保税港智友资本和老

股东迭代资本。完成了千万元的 A轮融资，投资方宁波梅山保税港智友资本和老

股东迭代资本。 

集行通 2016 年创立于上海，是一个服务于集装箱运输企业的一站式

SaaS+TMS 管理服务平台。用户可在 PC端或移动端使用该系统，发布、寻找集装

箱货源和闲置运力，从而提高车货匹配效率。 

“快兔”物流完成 2亿元 B轮融资 

4月 7日，快兔物流完成由众为资本领投、碧桂园创投 VC基金参与投资的 B

轮融资，金额在 2亿元左右，奥拓投资和创新工场等老股东继续跟投。新一轮融

资将主要用于全国市场拓展、产品升级和技术研发三个方面。 

快兔物流是一个智能化物流平台，专业为中小企业提供中长途运输解决方案

和代管服务。以“人工智能+模式创新”为核心，精准解读中小企业物流运作需

求，通过整合优化社会运力，提供门到门一站式服务。帮助中小企业有效降低物

流成本，大幅提升运作质量和服务体验，真正做到“便捷·省心”。 

“中科微至”完成 2.3 亿元人民币融资 

4 月 16 日，中科微至宣布完成了 2.3 亿元人民币的融资，深创投与中金资

本旗下中金启辰基金联合领投，中科创星、新潮集团、无锡物联网产业基金、松

禾资本、中深新创、无锡物联网创新中心、方腾金融、中科微知识产权服务公司

共同参与跟投。 

“中科微至”是一家物流自动化分拣系统提供商，基于输入加速、计算机视

觉、信号处理、自动化控制技术及多核 DSP 系统，为用户提供面向物流快递行业

的高端智能化自动分拣系统。 
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“拓扑丝路”完成数千万人民币 Pre-A 轮融资 

4 月 17 日，一站式新跨境贸易服务和金融服务提供商拓扑丝路完成 Pre-A

轮数千万人民币融资，投资方为名川资本（领投）、青松基金。拓扑丝路已完成

两轮共数千万元人民币融资。其中，天使轮由青松基金于 2019年 12 月投资。 

拓扑丝路是一家一站式新跨境贸易服务和金融服务提供商，聚焦于跨境物流

运输服务，其核心产品“货代小拓”，称之为线上货代超市，货代小拓通过与运

力供应商合作，为中小微进出口企业提供“门到门”的跨境物流服务，目前主要

服务于国内市场。 

“九曳供应链”获得战略投资 

4 月 29 日，九曳供应链再获远洋资本增持，在此次增资的加持下，九曳供

应链将加大智慧冷链物流骨干网的建设，并优化运营进行降本增效，进一步提升

竞争壁垒和可持续发展能力。 

九曳供应链创建于 2014年 11月份，是一家领先的生鲜供应链服务平台，通

过整合国内外的社会化冷链物流资源，为全球原产地生鲜农产品客户提供一站式

的供应链解决方案。这种平台式的整合方式，优化供应链中的多个环节，完善整

个供应链链路，降低成本，提高时效，保障生鲜产品的品质。近日获得战略投资，

投资方为远洋资本。 

"小码大众"获得住友商事 A+轮融资 

4月 30日，小码大众 获得住友商事亚洲资本的 A+轮融资。住友商事集团是

日本五大综合财团之一，双方未来会在食品流通、融资租赁以及供应链金融等领

域积极拓展合作 。码上配是一家食品冷链物流服务商，专注于冷链+互联网的服

务平台，2019 年小码大众还分别获得了子米投资和上市公司音飞储存的融资，

历史股东还有英诺天使基金、普洛斯和拓锋投资等，强大的股东背景将给予小码

大众强有力的支持。元赋资本担任独家财务顾问。 

阿里巴巴正式入股韵达 
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4 月 30 日，韵达快递发布的 2020 年一季年报显示，截至 3 月 31 日，阿里

旗下公司杭州阿里巴巴创业投资管理有限公司已成为韵达第七大股东，持股 2%。 

韵达快递是集快递、物流、电子商务配送和仓储服务为一体的全国网络型品

牌快递企业，总部位于中国上海，服务范围覆盖国内 31 个省（区、市）及港澳

台地区。2013 年以来，韵达快递相继与日本、韩国、美国、德国、澳大利亚等

国家和地区开展国际快件业务合作，为海外消费者提供快递服务。 

六、关于我们 

6.1 关于“电融宝” 

“电融宝”（FA.100EC.CN）是专业的电商投融资服务平台。拥有投资方数

据库及电商融资事件大数据库，为创业者提供项目主页、项目诊断、项目包装、

投资人对接、项目宣传、融资路演、社群对接、数据库定向发送等多项服务。是

电商企业投融资的重要“智库”与投资者之间的“桥梁”。 

 

其中，“投融资数据库”是“电数宝”基础数据库之一，涵盖零售电商、产

业电商、跨境电商、生活服务电商、物流科技五大领域数十个行业，收录近万起

融资事件。通过融资方、所属行业、融资时间、融资轮次、融资金额、投资方六



 
 

 26 

大指标对电商平台投融资事件进行标准化呈现。 

网经社“电商投融资机构库”则涵盖了 20000+投融资市场主流投资机构，

包括天使投资人、VC/PE、产业资本、互联网巨头、上市公司等。全面覆盖了电

子商务各主流行业，为创业者提供完整的融资服务。 

此外，“电融宝” 投融参谋的融资月报、融资事件、投资报告以及融资报

告包含了电商行业重要的投融资事件及全面的报告。是投资者、创业者重要的决

策参考。 

6.2 关于网经社 

浙江网经社信息科技公司有着近 20 年历史，旗下运营有：网经社(电商门户)、电

子商务研究中心(智库)、“电数宝”(大数据)、“电融宝”(FA)、“电诉宝”(C 端)等

系列子品牌/平台/产品，提供媒体、研究、数据、融资、营销、顾问等服务，并致力于

打造“中国领先的电商产业链综合服务商”。 
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网经社网站（100EC.CN）旗下拥有 100 多个电商细分频道、平台、分站，365 天/12

小时滚动发布国内外电商资讯，为全国电商用户提供全面、及时、专业的资讯，是国内

首屈一指的电商门户入口。 
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公司总部位于杭州，系国内唯一拥有 A股上市公司背景的服务电商产业链的第三方

媒体、智库和平台，母公司在全国拥有 30个分支机构，员工 1000余人，市值近百亿，

实力雄厚，是我国电商行业的见证者与推动者。 

网经社在工信部、公安机关网站合法备案运行，服务客户除覆盖各大电商上市公司、

独角兽等“头部平台”和创业者外，还包括国家和各地政府部门，有口皆碑。 

 

数据墙： 

平均每天有 50-100 万人/次（PV），访问我们网经社电商门户网站 
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平均每年有 5000 余家海内外媒体，超过 10 万篇新闻报道中引用我们的数据、报告、

分析、榜单等从中央到地方，为超过 200 家各级政府部门提供了相关服务 

超过 50 家公司在海内外及投融资时，参考使用我们数据分析 

平均每年，超过 10 万人参加我们主办或协办、演讲的各类电商论坛、沙龙活动，

覆盖人群规模超百万 

国内上百家券商/基金/投行/机构在投资研究中参考我们的数据和推荐 

超过 1000+家电商、10000+家中小企业依靠我们的信息、服务和解决方案不同程度

提升了他们的经营业绩 

6.3 报告计划 

【电商行业类】 

报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019年全球电子商务数据报告》 √    

《2019年度中国电子商务市场监测数据报告》 √ √   

《2019年度中国电商人才状况调查数据报告》 √    

《2019年度中国电商上市公司数据报告》 √    

《2019年新上市 17 家电商公司数据报告》 √    

《2019年度中国新三板挂牌电商公司数据报告》 √ √   

《2019年度中国泛电商“独角兽”数据报告》 √ √   

《2019年度中国泛电商“千里马”数据报告》 √ √   

《2020年 AppStore 中国互联网下载量数据报告》    √ 

《2020中国互联网(电商)行业战“疫”成果报告》 临时 

《2020中国互联网(电商)行业战“疫”政策报告》 临时 

《2020中国互联网(电商)行业战“疫”分析报告》 临时 

 

【零售电商类】 
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报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019年度中国零售电商市场监测数据报告》 √ √   

《2019年度中国社交电商发展报告》 √    

《2019年度中国二手电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国农村电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国生鲜电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国汽车电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国医药电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国导购电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国二手车电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国社区团购市场数据报告》 √    

《2019年度中国家电电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国美妆电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国奢侈品电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国母婴电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国食品电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国家居建材电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国服装电商市场数据报告》 √    

《2020年“618”电商消费评级数据报告》 √    

《2020年“双 11”电商消费评级数据报告》 √    

 

【跨境电商类】 

报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019年度中国跨境电商市场监测数据报告》 √ √   

《2019年度中国出口跨境电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国进口跨境电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国跨境电商服务商市场数据报告》 √    
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《2019年度中国跨境支付市场数据报告》 √    

《2019年度中国跨境物流市场数据报告》 √    

 

【生活服务电商类】 

报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019 年度中国生活服务电商市场监测数据报

告》 
√ √   

《2019年度中国在线旅游（OTA）市场数据报告》 √    

《2019年度中国在线教育市场数据报告》 √    

《2019年度共享经济市场数据报告》 √    

《2019年度共享单车市场数据报告》 √    

《2019年度共享住宿市场数据报告》 √    

《2019年度网约车市场数据报告》 √    

《2019年度共享办公市场数据报告》 √    

《2019年度共享充电宝市场数据报告》 √    

《2019年度共享汽车市场数据报告》 √    

《2019年度在线外卖市场数据报告》 √    

《2019年度互联网家装市场数据报告》 √    

《2019年度互联网医疗市场数据报告》 √    

 

【产业电商类】 

报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019年度中国产业电商市场数据报告》 √ √   

《2019年度中国大宗电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国企业采购电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国工业品电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国快消品 B2B市场数据报告》 √    
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《2019年度中国钢铁电商市场数据报告》 √    

《2019年度中国塑化电商市场数据报告》 √    

 

【电商物流类】 

报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019年度中国电商物流市场数据报告》 √    

《2019年度中国即时物流市场数据报告》 √    

《2019年度中国同城货运市场数据报告》 √    

《2019年度中国同城配送市场数据报告》 √    

《2019年度中国智慧物流市场数据报告》 √    

《2019年度中国冷链物流市场数据报告》 √    

 

 

【投融资类】 

报告名称 年度 
半年

度 
季度 月度 

《2019年度中国电子商务投融资市场数据报告》 √ √ √ √ 

《2019年度中国生鲜电商行业融资数据报告》 √    

《2019年度中国二手电商行业融资数据报告》 √    

《2019年度中国汽车电商行业融资数据报告》 √    

《2019年度中国社交电商行业融资数据报告》 √    

《2019年度中国交通出行行业融资数据报告》 √    

《2019年度中国在线教育行业融资数据报告》 √    

《2019年度中国在线旅游行业融资数据报告》 √    

《2010-2019年度 BATJ电商领域投资数据报告》 √    

 

【电商权益类】 

报告名称 年度 半年 季度 月度 
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度 

《2019 年度中国电子商务用户体验与投诉监测报

告》 
√ √ √  

《2019 年度十大电商行业消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019年度中国社交电商合规报告》 √    

《2019年度中国电子商务法律报告》 √    

《2019年度中国电商平台消费评级数据报告》 √    

《2019年度中国电商消费主题调查报告》 √    

《2019 年度中国跨境电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国二手车电商消费投诉数据与典型

案例报告》 
√    

《2019 年度中国二手电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国生鲜电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国社交电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国在线旅游消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国在线外卖消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国在线教育消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国电商物流消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国海淘转运消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国品牌商城消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国潮鞋电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    
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《2019 年度中国母婴电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国运动健康消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国交通出行消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国导购类电商消费投诉数据与典型

案例报告》 
√    

《2019 年度中国分期电商消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

《2019 年度中国在线票务消费投诉数据与典型案

例报告》 
√    

 

我们专注报道、研究、服务于“泛电商”，重点关注：零售电商、大宗电商、

跨境电商、三农电商、服务电商、共享经济、电商物流、电商金融等细分领域，

十年如一日专注推动制造业、零售业、服务业、农业、物流业、进出口、金融业

的互联网化，推动新制造、新零售、新贸易、新服务、新金融、新物流、新农业、

新消费等新型经济生态圈的建立。 

欢迎各电商及相关机构，开展个性化定制，包括不限于：平台年度用户画像

与大数据报告、公司案例研究专题研究报告、公司与竞对研究分析投资价值、

平台合规性审查报告，以及公司所在细分行业关于平台模式、物流网络、金融

科技、用户体验、财务分析、投融资、行业影响力、用户满意度、用户体验评

测、平台界面与功能服务评测等细分维度平台大数据报告或行业报告。 

 

报告发布：网经社电子商务研究中心 

发布时间：2020 年 5 月 11 日 


