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1、本报告相关知识产权归发布方

所有，任何企业、机构、媒体等单

位及个人引用本报告数据、内容，

均请注明：“根据网经社电子商务

研究中心发布的《2022年度中国电

商服务商融资市场数据报告》”，

不得篡改、曲解报告内容。

2、本报告仅为参考研究资料，

不构成投资、决策等任何建

议，由此带来的风险请慎重

考虑，网经社及其所属主体

不承担因使用本报告信息而

产生的任何责任。

3、报告涉及金额单位

除特殊标注外，均默认

为元（人民币）。

4、数据来源：网经社“电数宝”。

（DATA.100EC.CN）。
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5、发布渠道：（1）网经社WWW.100EC.CN数字经济门户网站及《电商周刊》《数字零售月刊》

《跨境电商月刊》数百万EDM订阅用户）；（2）网经社入驻自媒体平台（覆盖数千万数字经

济相关群体）；（3）3000+实名认证的记者库媒体采用（覆盖数亿级数字经济用户受众）。

6、联系我们：B2C@netsun.com。我们专注报道、研究、服务于数字经济，重点关注：数字零售、数

字产业、数字生活、数字贸易、数字教育等细分领域，十年如一日专注推动制造业、零售业、服务

业、农业、物流业、进出口，推动新制造、新零售、新贸易、新服务、新物流、新农业、新消费等新

型经济生态圈的建立。

欢迎各数字经济及相关机构，开展个性化定制，包括不限于：平台年度用户画像与大数据报告、公

司案例研究专题研究报告、公司与竞对研究分析投资价值、平台合规性审查报告，以及公司所在细

分行业关于平台模式、物流网络、用户体验、财务分析、投融资、行业影响力、用户满意度、用户

体验评测、平台界面与功能服务评测等细分维度平台大数据报告或行业报告。
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网经社电子商务研究中心报告发布计划

投融资报告

报告名称

2022年度中国电子商务投融资数据报告

2022年度中国数字教育投融资数据报告

2022年度中国数字健康投融资数据报告

2022年度中国跨境电商投融资数据报告

2022年度中国产业电商投融资数据报告

2022年度中国数字零售投融资数据报告

2022年度中国物流科技投融资数据报告

2022年度中国电商服务商投融资数据报告

行业数据报告

报告名称

2022年度中国电子商务市场数据报告

2022年度中国产业电商市场数据报告

2022年度中国跨境电商市场数据报告

2022年度中国网络零售市场数据报告

2022年度中国生鲜电商市场数据报告

2022年度中国二手电商市场数据报告

2022年度中国直播电商市场数据报告

2022年度中国物流科技市场数据报告

2022年度中国移动出行市场数据报告

2022年度中国数字教育市场数据报告

2022年度中国数字健康市场数据报告

消费权益报告

报告名称

2022年度中国电子商务用户体验与投诉数据报告

2022年度中国二手电商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国生鲜电商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国零售电商服务商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国社交电商消费投诉数据与典型案例报告

2022年度中国跨境电商投诉数据与典型案例报告

2022年度中国在线旅游消费投诉数据与典型案例报告 

2022年度中国女性网络消费投诉数据与典型案例报告 



一、电商服务商整体投融资数据

二、零售电商服务商投融资数据

三、跨境电商服务商投融资数据
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1.2 近五年电商服务商融资数据

1.3 近五年电商服务商平均融资额数据

1.1 电商服务商产业链图谱



电商服务商定义：为经营电子

商务的企业和服务商提供各种

商业服务的企业。电商服务商

包括：电商代运营类、SaaS类、

全链路服务商类、营销类等。



1.2 近五年电商服务商融资数据：2022年融资数同比“砍半”

据网经社“电数宝”电商大数据库

显示，2022年中国电商服务商共发

生56起融资，同比下降45.6%。

2018年至2021年融资数分别为：44

起、50起、59起、103起。数据显示，

前四年融资数据呈上升趋势，2021

年融资数量最高。



1.2 近五年电商服务商融资数据：2022年融资额下降近五成 

据网经社“电数宝”电商大数据库显

示，2022年中国电商服务商融资额为

62.9亿元，同比下降47.6%。

2018年至2021年融资额分别为：52.3

亿元、56.7亿元、73.6亿元、120亿元。



1.3 近五年电商服务商平均融资数据：波动不明显

据网经社“电数宝”电商大数据库显

示，2022年中国电商服务商平均融资

额为2.1亿元，同比下降19.2%。

2018年至2021年平均融资额分别为： 

0.5亿元、1.5亿元、1.2亿元、1.2亿

元。



2.2 近五年零售电商服务商平均融资额数据

2.1 近五年零售电商服务商融资数据

2.3 2022年零售电商服务商融资数据



2.1 近五年零售电商服务商融资数据：2022年融资数下降近六成

据网经社“电数宝”电商大数据库

显示，2022年中国零售电商服务商

共发生23起融资，同比下降54.9%。

2018年至2021年融资数分别为：27

起、30起、36起、51起。数据显示，

前四年融资数据呈上升趋势，2021

年融资数量最高。



2.1 近五年零售电商服务商融资数据：2022年融资额骤降

据网经社“电数宝”电商大数据库显

示，2022年中国零售电商服务商融资

额为11.4亿元，同比下降75.49%。

2018年至2021年融资额分别为：7.9亿

元、37亿元、35.1亿元、46.5亿元。



2.2 近五年零售电商服务商平均融资数据：2022年“腰斩”

据网经社“电数宝”电商大数据库显

示，2022年中国零售电商服务商平均

融资额为0.5亿元，同比下降58.3%。

2018年至2021年平均融资额分别为： 

0.5亿元、1.5亿元、1.2亿元、1.2亿

元。



2.3.1零售电商服务商融资数据榜：最高获3000万美元融资



2.3.2 零售电商服务商融资轮次数据：A级融资所获金额最多

轮次分布上，A级9起，占比39.13%；B级4起（17.39%），C级1起（4.35%），战略投资2起（8.7%），天使轮3起
（13.04%），种子轮1起（4.35%），Pre级3起（13.04%）。

从金额分布上分析，A+轮融资金额最多，为3.65亿元，占比32.03%；A轮融资第二，为3.63亿元，占比31.87%；B轮融
资2.3亿元，占比20.15%；战略融资4000万元；天使轮为2200万元；C轮融资2000万元；种子轮和B++轮为1000万元。



2.3.3 零售电商服务商融资月份数据:3月融资数量 金额均靠前

据网经社旗下大数据库“电数宝”监测数据显示，2022年零售电商服务商融资事件数月份分布上，1月（5起）、3月和

9月（4起）、10月（3起）位列前三。此外，3月融资金融最多，为3.3亿，其次为9月（3亿），1月（2.5亿。



2.3.4 零售电商服务商融资省份数据：上海所获金额占比超一半

据网经社旗下大数据库“电数宝”监测数据显示，省份分布上，浙江、广东最多，均有6起；上海有5起；北京3起；山东2
起；安徽1起。

此外，上海市的零售电商服务商获融资金额最多，为6.45亿元，占比56.56%；浙江省获融资金额2.7亿元；广东省为1.21亿
元；北京市为8000万元；山东省1470万元；安徽省1000万元。



2.3.5 零售电商服务商投资方

据网经社旗下大数据库“电数宝”监

测数据显示，2022年零售电商服务商

活跃投资方包括元璟资本，蓝湖资本，

深涧资本，纪源资本，海纳亚洲，顺

为资本，ACC，凯盈资本，厦门浔商创

投，捷成资本，君武资本，雅戈尔，

天天车宝，贝克资本，香港双子资本，

中电投汇通（晋中）科技有限公司，

天生红，雲海文化，国信数字，野草

创投，民航投资，元璟资本，北京微

云科讯技术有限公司，火山石资本等。



3.2 近五年跨境电商服务商平均融资额数据

3.1 近五年跨境电商服务商融资数据

3.3 2022年跨境电商服务商融资数据



3.1 近五年跨境电商服务商融资数据：2022年融资事件数下降超三成

据网经社“电数宝”电商大数据库

显示，2022年中国跨境电商服务商

共发生33起融资，同比下降36.5%。

2018年至2021年融资数分别为：17

起、20起、23起、52起。前四年融

资事件数量逐渐增长，2021年融资

数量最高。



3.1 近五年跨境电商服务商融资数据：总金额波动增长

据网经社“电数宝”电商大数据库

显示，2022年中国跨境电商服务商

融资总金额约51.5亿元，同比下降

29.93%。 

2018年至2021年中国跨境电商服务

商融资总金额分别约为44.4亿、

19.7亿、38.5亿、73.5亿。数据显

示，近五年来融资数据增长呈现波

动，2021年融资金额最高。



3.2 近五年跨境电商服务商平均融资数据：2022年微涨

据网经社“电数宝”电商大数据库显

示，2022年中国跨境电商服务商平均

融资额为1.6亿元，同比上升14.3%。

2018年至2021年平均融资额分别为：

2.6亿、0.9亿元、1.7亿元、1.4亿元。



3.3.1跨境电商服务商融资数据榜：



3.3.1跨境电商服务商融资数据榜：



3.3.2 跨境电商服务商融资轮次数据： C1轮融资超10亿元

轮次分布上，A级10起，占比30.31%；pre级5起，占比15.15%；天使轮7起，占比21.21%;B级和C级各3起，占比均为9.09%；种
子轮、D级和E级各1起，占比均为3.03%；未透露2起，占比6.06%。

从金额分布上分析，C1轮融资金额最多，为10.27亿元，占比19.94%；C轮（6.85亿元），占比13.3%；种子轮（6850万元），
占比1.33%；A轮及A+轮融资金额为4.32亿元；Pre-A（8740万元）；B轮（7.48亿元）；D轮（7.53亿元）；未透露轮次融资金
额为1.37亿元；天使轮（6385万元）；E2轮（6.85亿元）。



3.3.3 跨境电商服务商融资月份数据:8月融资数量 金额均占榜首

月份分布上，8月融资事件最多，有8起，占比24.25%；3月6起，占比18.18%；6月4起，占比12.12%；1月、2月各3起，占比9.09%；5月、
9月各2起，占比均为6.06%；7月、10月、11月各1起，占比均为3.03%。

金额分布上，8月融资金额最多，为18.4亿元，占比35.73%；1月（10.42亿元）；2月（2.84亿元）；3月（7.94亿元）；4月（3000万
元）；5月（7850万元）；6月（3.42亿元）；7月（2000万元）；9月（1370万元）；10月（6.85亿元）；11月（2000万元）。



3.3.4 跨境电商服务商融资省份数据:广东省融资金额独占鳌头

省份分布上，广东省最多，有17起，占比51.52%；浙江省6起，占比18.18；北京市4起，占比12.12%；江苏省3起，占比9.09%；上海、
福建、湖南各1起，占比均为3.03%。

从金额上看，广东省的跨境电商服务商获融资金额最多，为41.5亿元，占比80.57%；浙江融资金额为7.38亿元，占比14.34%；上海融
资金额为1.37亿元，占比为2.66%；北京融资金额为6055万元，江苏融资金额为为5000万元；福建融资金额为1000万元；湖南融资金额
为500万元。



3.3.5 跨境电商服务商投资方

据网经社旗下大数据库“电数宝”监

测数据显示，2022年跨境电商服务商

活跃投资方包括白兔控股、红杉中国、

源数创投、汉仁资本、招商资本张家

港基金、国家服贸基金、复星锐正、

环世物流、易达资本、东方富海、金

沙江联合资本、联尚德胜资本、软银

愿景基金、老虎环球基金、软银愿景

基金、老虎环球基金、五岳资本、鑫

睿资本等。



浙江网经社信息科技公司拥有15年历史，提供媒体平台、

专业智库以及金融/融资三大服务，致力于打造大数据驱动的

“中国领先的数字经济服务商”。

公司总部位于杭州，系国内唯一拥有A股上市公司背景的数

字经济媒体、智库和平台，母公司在全国拥有30个分支机构，

实力雄厚，是我国数字经济行业的见证者与推动者。

网经社在工信部、公安机关网站合法备案运行，服务客户

覆盖各大互联网上市公司、独角兽，以及国家和各地政府部门，

有口皆碑。 





扫描二维码
下载网经社产品服务资源

书



扫描二维码
查看100万+数据



扫描二维码
进入网经社“电融宝”

瓜分6万亿资金



国内一线知名数字经济专家、电商互联网“意见领袖”。国内数字经济门户与智库“网经社”创始人、总编辑，和旗下国家发改委国

家信息中心认定的 “一带一路”TOP10影响力社会智库——网经社电子商务研究中心主任。

近20年专注电商互联网洞察，擅长电商、互联网和数字经济领域政府规划、战略布局、投资并购、业务规划、项目诊断、行业观察、

数据洞察、商业模式、产品策略、用户体验、风险评估、品牌建设、危机处理、营销策划等领域。

曾出席参加江南会电子商务投融资沙龙、中金投资论坛、中国风险投资论坛、浙大科技园创业电商投融资沙龙等会议，是我国电商领

域屈指可数的融理论、实践一体的务实专家，具有较大业内影响力。

【专栏】： http://www.100ec.cn/zt/expert_caolei/ 

【电话】：0571-87756579   

【E-mail】：CaoLei@NetSun.com
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报告主编

莫岱青
网经社电子商务研究中心网络零售部主任、高级分析师

【研究领域】：实物消费品数字零售领域，包括综合电商、直播电商、农村电商、社交电商、生鲜
电商、汽车电商、母婴电商、二手电商、导购电商、美妆电商、酒水电商、电商服务商

【专栏】：www.100ec.cn/expert--527.html 

【电话】：0571-88218286  【E-mail】：B2C@NetSun.com

执行主编

网经社电子商务研究中心网络零售部 吴夏雪

　

扫描二维码联系分析师（备注
姓名、公司、职位、目的）




