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一、网销基金综述

（一）网销基金的定义

（二）网销基金的起源

（三）网销基金的背景

（四）网销基金利益链

（五）网销基金和传统金融业

1．业务思路差别

2．盈利能力较低

3．公司文化冲突

4．产品转化率低

5．过度延伸风险

6．大客户难维护

7．投资者教育难

（六）网销基金大事记

二、网销基金现状

（一）网销基金数据

1．行业数据

2．用户数据

3．交易规模数据

4．常见网络理财对比

（二）网销基金黑名单

（三）网销基金模式

（四）网销基金特征

（五）交易流程

1．余额宝交易模式

2．网银代销基金模式

（六）产品对比

（七）证监会态度

（八）专家观点

周晓明：余额宝操盘手：互联网思维推倒一切

三、网销基金问题

（一）网淘基金误区

1．网销基金≠传统基金

2．低风险≠无风险

3．高收益≠保收益

（二）产品风险

1．产品涉嫌违规

2．产品缺乏新意

3．存在虚假宣传

4．销售成本上升

（三）法律风险



（四）人员风险

1．行业的透明和自律

2．从业者老鼠仓行为

四、网销基金建议

（一）规范销售行为

（二）加快产品创新

（三）加强专业服务

（四）加大监管力度

（五）加强投资者教育

五、网销基金趋势

（一）银基合作待加强

（二）收取交易手续费

（三）费率优惠力持续

（四）客户量大幅增加

（五）产品服务专业化

六、网销基金案例

余额宝：会赚钱的支付宝

1．基本介绍

2．主要特点

3．业务违规

4．垫资隐痛

5．发展现状

6．盈利来源

7．对银行的影响

8．互联网金融思维

9．再造产品

10．再造行业

百发：组合形式的理财计划

1．基本介绍

2．主要特点

3．业务违规

4．发展现状

5．盈利来源

挖财：让记账的人更富有

1．基本介绍

2．主要特点

3．发展现状

4．盈利来源
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