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合作方案

中国电子商务研究中心
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报告背景

      2013年，“互联网金融”成为继O2O、物联网、大数

据、云计算、移动互联网之后，又一经济社会广泛关注的焦

点领域。

      互联网金融不仅对我国现有金融体系造成一定的冲

击，更是现有金融体系的有益补充。

      详见如下六方面：
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报告背景

1.促传统银行业的转型 弥补传统银行在资金处理效率、信息流整合等方面的不足

2.扩宽金融产品渠道 为保险、基金、理财产品等提供了销售、推广的新渠道

融合电商与传统金融业 促使两者充分融合，从中探索新的服务模式与盈利模式

对于广大中小企业而言 便捷地拓宽融资渠道，降低了融资门槛，提升了资金效率

对广大网民而言 更好借助电商平台开展互联网金融领域的信息消费、扩大内需

对国民经济转型升级而言 互联网金融的发展起着无可替代的催化剂作用

1.促传统银行业的转型

2.扩宽金融产品渠道

3.融合电商与传统金融业

4.对于广大中小企业而言

5.对广大网民而言

6.对国民经济转型升级而言
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   　为此，中国电子商务研究中

心将决定编辑出版《互联网金融时

代》一书并同步发布《2013-2014

年度中国互联网金融市场系列报

告》，并通过各大电商平台、实体

书店、银行等金融机构大客户团购

等渠道。面向公开发行。

报告背景
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报告内容

一、内容

概念与特征、形式与本质、内涵与外延、背景与前景、理论与实践综述篇

行业篇 网销基金、P2P 网贷、银行系电商、电商金融之B2B、电商金融
之B2C、网销保险、众筹模式、网络支付、虚拟货币各成体系一章

政策篇

专家分析篇

案例篇

海内外、国家、地区相关法律法规、政策文件、监管建议等

学术论文，理论、模型研究，报告，数据分析，调查成果

行业篇各细分领域中筛选典型企业或产品案例
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二、特点

    《互联金融时代》将全面记载我国互联网金融发展至今的总体情

况，及各种代表模式，注重反映互联网金融中的热点、难点、重点和焦

点问题，注重突出案例、数据、商业模式、典型应用等。报告具备如下

八大特点：

    

报告特点

系统性 全面性 行业性 理论性 实用性 可读性 专业性唯一性
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报告影响力

三、影响力

    本书为国内首部以电商、互联网

思维为核心的金融著作，继“大数据

时代”之后又一全新领域的开篇巨

著。

    本书既为我国互联网金融行业相

关企业探索提供实践指引，又为该领

域理论研究探讨交流提供平台。
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报告影响力

国家影响力 屡获包括国家商务部、工信部、工商总局、发改委、国新办、央行、
海关总署在内的国家各大部委引用、认可；

行业影响力 屡获国家省市各级互联网电商协会及行业各大协会认可及引述

企业影响力 累计5万余家电子商务及相关企业长期订阅、并引用报告数据

用户影响力 累计5000多万应用电商的中小企业、网络购物用户长期阅读

媒体影响力 累计不少于600家平面媒体独立报道，1000家各类门户、新闻网站转载

网络影响力 累计不少于14,000,000篇网络稿转载报告观点、数据与评论

投资者影响力 至少1亿股民、500家以上VC/PE作为重要投资、决策、评估的参考依据
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互联网电商行业

核心用户

金融业（银行/证券/保险/理财/P2P）

VC/PE行业

研究机构

政府/协会

高等院校

电商类企业高管人群
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项目周期

本书项目周期：  2013年9月至2014年5月

阶段一：可行性方案确定；

阶段二：深度调研及数据分析；

阶段三：专业分析师撰稿及行业权威专家征稿；

阶段四：制图、校对、数据更新、招商、定稿；

阶段五：公开出版发行。

2013年8月

2013年9月-10月

2013年10月-12月

2014年1月

2014年2月

2013年9月

2013年9月-10月

2013年10月-12月

2014年4月

2014年5月（预计）
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调研方法

     中国电子商务研究中心秉承科学严谨的市场研究方法设计，通过行业监测、企业调研与深度

访谈获取一手资料，利用产业链各环节深访信息的交叉验证，提高数据与信息的准确性。同时，

通过严谨的研究与信息与数据进行交叉核实，尽可能确保数据与信息的可靠性、客观性与前

瞻性。

  通过对行业专家、卖家、渠道等进行深度访谈，了解相关行业主要情况，获得相应需要的数据。

对部分相关的公开信息进行筛选、对比，参照调研数据，最终分析研究获得行业数据。

结合中国电子商务研究中心自身数据监测系统进行分析。
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发行渠道

发行渠道
线上

线下

京东

亚马逊中国

新华书店

各大民营书店

苏宁易购
当当网

金融企业

批量团购

政府监管

部门定向赠阅
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赞助方案

合作赞助方可获得以下优厚回报

继《大数据时代》之后，
国内首本以电商互联网思维为核心的金融巨著

——《互联网金融时代》即将问世发行！

各渠道发行量预计逾30000册！
平台、资源“高、大、上”
现编委会限量开放若干协办单位名额
本次报告将在业界内充分展示合作企业品牌形象，为合作企业扩大知名
度，扩宽业务渠道，纵深战略发展布局，被行业所聚焦。
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赞助方案一：鸣谢单位

1、入选图书《编委会》或“鸣谢单位”；

2、企业案例图书入选（3P以内）；

3、300册图书赠送客户；

4、受邀出席新书首发新闻发布会;

5、入选相关行业年度报告(参见下下页)/图书新闻通稿，并面

向中心注册3000位记者媒体库发送。

合作费用：5万元RMB



                    ——国内专业第三方电子商务研究与服务机构

赞助方案二：协编单位

１、高管入选图书副主编，公司“协编单位”特别鸣谢（含LOGO）；

２、企业案例重点入选（大于3P）与所在细分领域市场份额鉴定；

３、颁发年度行业评选颁奖，并公开授牌表彰；

４、入选相关行业年度报告(参见下页)/图书新闻通稿，并中心注册3000位记者

媒体库发送；

５、企业名与CEO题词刊登封面推荐；

6、500册含企业个性化定制书腰赠送；

7、受邀发出席新书首发新闻发布会言，并接受媒体采访等回报；

8、制作企业案例专题，并通过中心电商门户网站、微信公众端、企业库等推

送。 合作费用：10万元RMB
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序号 报告名称

1 《2013-2014年度中国互联网金融发展研究报告》

2 《2013-2014年度中国P2P网贷发展研究报告》

3 《2013-2014年度中国网销基金(网络理财)发展研究报告》

4 《2013-2014年度中国B2B电商金融发展研究报告》

5 《2013-2014年度中国B2C电商金融发展研究报告》

6 《2013-2014年度中国银行电商发展研究报告》

7 《2013-2014年度中国网销保险发展研究报告》

8 《2013-2014年度中国网络支付发展研究报告》

9 《2013-2014年度中国众筹融资发展研究报告》

10 《2013-2014年度中国虚拟货币发展研究报告》

    在2013“互联网金融元年”大背景下，中心编制2013年度中国互联网金融各细分市

场系列报告，包括：互联网金融、B2B金融、B2C金融、网销基金（网络理财）、网销保

险、银行电商、P2P网贷、网络支付、众筹融资、虚拟货币等报告共十份，目前均已完

成。报告还将面向全国人大，以及国家发改委、工信部、商务部、教育部、工商总局、

统计局、央行、银监会、证监会等10余个电商、互联网金融相关部委高层报送。

更多报告：www.100ec.cn/zt/2010bgdz

http://www.100ec.cn/zt/2010bgdz
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联系我们

       中国电子商务研究中心，是我国最早创办、也是目前唯一一家

以研究、传播与服务电子商务的第三方行业专业研究机构            

    中心下

属www.100EC.cn

是我国领先的电

子商务新闻资

讯、数据门户网

站 

http://www.100ec.cn/
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联系我们

        中国电子商务研究中心不仅拥有“权威的机构品牌资源”和“

专业的研究分析资源”，还整合了“广泛的社会传播资源”、“精准

的百万用户资源”、“庞大的中高端人脉资源”（建立了涵盖近5000

企业的“中国电子商务中高层人脉数据库”），以及近500家、3000

名记者的关注电子商务的“中国电子商务媒体记者公共服务平台”等

全国范围内的行业资源。

            中心现有各类全职工作人员近30人，拥有100余位兼职国内

知名专业分析师、特约国内最权威电商研究专家、院校专家教授、知

名企业CEO、顶尖实战专家，并与包括中国社科院在内的数十家高等

院校、科研机构、行业协会与咨询机构等达成各类合作伙伴关系。
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联系我们

    

全国人大，国家统计局、发改委、国新办、商务部、工信部、工商总局等各大
部委 ，电子商务数据指定报送单位

中国互联网金融报告研制，推动发起单位

国家六部委联合打击“中国网络传销调查专项行动”  推动单位

中国互联网金融报告研制，推动发起单位

国家六部委联合打击“中国网络传销调查专项行动”  推动单位

“中国电子商务市场经济数据”定期 发布单位

我国首部电商监管立法：《网络商品交易及服务监管条例》 副组长编写单位

“中国诚信网络团购联盟 ” 会长单位

我国首个互联网安全与外资VIE结构控制 倡导单位

《浙江省电子商务产业“十二五”发展规划》  等多省市 编制单位
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联系我们
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联 系 人：中国电子商务研究中心  钱老师

联系电话：  0571-85337218,15088655377

E-mail：    JR@netsun.com

联系地址：  中国杭州市莫干山路187号

                 易盛大厦10-12F（310012）

中心网站：  www.100EC.cn

联系我们


